
SISTEMA DE GESTIÓN  DE VENTAS
El Sistema Magix de Gestión de Ventas es una herramienta que le permitirá 
mejorar el proceso de ventas de su empresa, optimizando los tiempos de tra-
bajo y permitiendo tener un control integral del ciclo de ventas.
Gestione flujos de ventas simples o complejos y establezca el flujo de factura-
ción a aplicar (Contrato/Pedido/Expedición/Facturación) en función de las car-
acterísticas del ciclo de venta de su empresa.
Acceda a información clave para un óptimo manejo de su negocio mediante un 
sistema que desarrolla soluciones inteligentes.
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Permite la gestión de contratos con 
clientes, a partir de los cuales se 
puede luego generar órdenes de 
facturación en función de lo estab-
lecido en el contrato.
Optimice el tiempo requerido para 
la facturación periódica.

CONTRATOS

Ofrece todas las funcionalidades 
necesarias para mantener el stock 
actualizado y bajo control. 
Cuenta con un módulo de tomas físi-
cas de inventario, que permite anali-
zar las diferencias entre el stock real 
y el virtual, permitiendo la actual-
ización automática de este último.

CONTROL DE STOCK
Ofrece funcionalidades para ges-
tionar pedidos de clientes, permi-
tiendo el ingreso descentralizado de 
los mismos, por ejemplo a través de 
vendedores.

PEDIDOS

Facilita la gestión de expedición de 
productos, ya sea asociado a los 
pedidos o de forma directa en 
función del flujo de trabajo estable-
cido.

EXPEDICIÓN

FACTURACIÓN
Las funcionalidades de facturación 
de productos permiten la gestión de 
todos los documentos requeridos, 
permitiendo ventas a crédito y con-
tado. 
Puede gestionarse tanto la factura-
ción como parte de un proceso más 
complejo o utilizarse para la factura-
ción directa en puntos de venta.
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contacto@magix.com.uy
+598 95661527

CONTÁCTENOS:
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Actualice las cuentas corrientes por 
clientes, visualice las mismas en 
diferentes modalidades: resumida, 
detallada, análisis de ventas, etc.

CUENTAS CORRIENTES
Establezca diferentes listas de pre-
cios en múltiples monedas, y asocie 
las mismas a los diferentes clientes 
o por canales de venta.

LISTAS DE PRECIOS


